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SOBRE A

MEDIALOGUE

MEDIALOGUE DIGITAL

A MEDIALOGUE DIGITAL é uma empresa de comunicacao digital que entende de Brasil e das suas
causas e questdes. Nosso trabalho é promover ideias, criar campanhas, produzir contetddos, mobi-
lizar, desenvolver aplicacdes para a web e coletar e analisar dados. Concentramos nossos esforcos
nas areas em que ja fomos testados e onde podemos fazer o melhor. Queremos clientes com gran-
des desafios. Oferecemos a eles nossa dedicacao integral.

Estamos engajados na producado de conhecimento e na difusao de informacao sobre comunicacao
digital e redes sociais. Por essa razado varios de nossos estudos, como este, sdo distribuidos gratui-
tamente e estdo disponiveis para download em nosso site www.medialogue.com.br.

A realizacdo da Pesquisa Medialogue Politico Digital é financiada inteiramente pelo Medialogue
Digital e produzida de forma independente. Esta edicdo contou com o apoio da Social Figures.

FALE COM A GENTE

) contato@medialogue.com.br
(1) 98361-4100 [ /medialogue

£ /medialoguebr

) /medialogue

NOSSOS SERVICOS

+Estratégia

+Conteldo
+Desenvolvimento

+Social Media
+Performance

+Social listening
+Mobilizacao e engajamento
+PR

+Ads

+Creative design
+Pesquisa

+Influéncia e reputacao
+Inteligéncia
+Apresentacoes
+Servicos editoriais
+Training

+Legal

+Consultoria

APOIO

G SocialFigures

www.socialfigures.com.br

Especializada em monitoramento e analise de midias sociais, a compa-
nhia Social Figures foi criada ha seis anos na Australia e passou a atuar
no Brasil em meados de 2011. Oferece a ferramenta de monitoramento
BrandCare e trabalha junto as principais organizacdes e agéncias de
comunicacao do pais para fornecer dados precisos e transforma-los em
insights estratégicos para tomada de decisao.
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Pesquisa revela politicos
mais influentes nas redes

Desde 2013 quase 48 milhbes de brasileiros passaram a
sequir deputados e senadores no Facebook e Twitter

C om tantas atracdes, utilida-
des e amenidades de graca
nas redes sociais, convencer
alguém a seguir um politico no Face-
book, ou ver seus discursos no You-
Tube deveria ser uma missao quase
impossivel, especialmente nessa
época de tanto desgaste e noticias
ruins. Porém, esta nova Pesquisa
Medialogue Politico Digital revela
qgue algo extraordindrio aconteceu
nos Ultimos anos.

Entre 2013 e 2016, saltou de nove
milhGes para 58 milhdes o nimero
de brasileiros que sequem deputa-
dos federais e senadores nas redes.
Equivale a dizer que nada menos do
gue um em cada trés eleitores pas-
sou a acompanhar o trabalho de um
parlamentar pela internet. A pesqui-
sa da Medialogue também mostra
gue esses brasileiros deixam cerca
de sete milhGes de comentdrios e li-
kes por més nas paginas de seus po-
liticos preferidos, um sinal bem claro
de que estamos falando de uma co-
munidade ativa e interessada. Quem
diria... E tem um detalhe: estes ndo
sdo sinais isolados de uma transfor-
macdo em andamento. Em 2014, es-
tatisticas oficiais do Facebook mos-
traram que as eleicdes presidenciais
no Brasil foram o terceiro assunto
mais comentado na rede, em todo
mundo. Politica em alta na internet.

Abaixo da média — O problema é
gue muitos politicos ainda ndo no-
taram que a conversa estd mudan-
do de lugar e novos habitos estdo
surgindo, entre todas as idades e
classes sociais, como ja mostraram
varios estudos. Segundo a pesqui-
sa da Medialogue, ndao existe sinal
algum de que, vistos em bloco, os
parlamentares tenham caprichado
mais, ou tenham se esforcado para
parecer mais atraentes e interes-

sados em fazer amigos digitais. Em
uma escala de zero a dez, criada pela
Medialogue para medir a influéncia
digital de personalidades, os deputa-
dos federais ficaram com média trés
e os senadores, cinco. Alids, 85% de
todos os parlamentares tiraram no
maximo cinco. Ninguém chegou a
dez e 28 tiraram nota zero, ganhan-
do um simbdlico troféu de papel. Sdo
praticamente as mesmas notas rece-
bidas nas pesquisas duas anteriores,
realizadas em 2011 e 2013.

Quase 85%
receberam nota
igual a cinco ou
menos no ranking
de influéncia

Eleitores sem resposta — Um outro
indicador é ainda mais revelador da
mentalidade politica em relacdo a in-
ternet. Durante a pesquisa, todos os
parlamentares receberam uma men-
sagem padrdo, com uma solicitacdo
simples. O propésito foi avaliar quan-
tos deles respondem. Um teste obje-
tivo, que oferece uma informacao
crucial, em um ambiente cuja l6gica
¢ a interatividade. Na pesquisa rea-
lizada em 201, 23% responderam;
em 2013 foram 20% e agora o indice
caiu para18%. O que devia melhorar,
estd cada vez pior. O que serd que
os parlamentares ndo estao enten-
do? A maioria das empresas sérias
jd@ aprendeu que cada mensagem,
cada e-mail, cada telefonema conta.
Elas sabem que responder é funda-
mental para criar um ambiente de
reciprocidade e confianca, ainda que
a resposta seja dada por robés. Igno-
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rar totalmente, sem uma justificativa
gualguer, guem envia uma pergunta
a um representante publico que, por
oficio, deve explicacdes é, no mini-
mo, um contra senso.

Politicos gastam muito dinheiro,
saliva e sola de sapato para chegar
até os eleitores, pelo menos quan-
do se aproxima as elei¢Ges. Além
disso, as campanhas custam muito
caro, tao caro que estdao na origem
dos principais escandalos recentes
do Brasil, o Mensaldo e a Lava Jato.
Quando dezenas de milhGes de elei-
tores decidem aparecer por conta
prépria, sem precisar ser chamados,
a légica e 0 bom senso mandam que
sejam tratados com muita conside-
racdo, a fim de manté-los por perto,
ouvindo e interagindo. Mas nado.... As
pessoas estao procurando informa-
¢Bes e tentam interagir, mas muitas
delas ddo com a cara na porta.

Cadeia nacional — A pesquisa tam-
bém mostra que alguns parlamenta-
res estdo consequindo transformar
Seus canais sociais em plataformas
de grande alcance. O senador Aécio
Neves (PSDB), recordista no quesito,
tem 4,5 milh8es de fas no Facebook.
Proporcionalmente, considerando o
tamanho do eleitorado de cada pafs,
equivale a audiéncia da candidata
Hillary Clinton, que disputa a presi-
déncia dos EUA. Se os gabinetes dos
513 deputados e 81 senadores fos-
sem um s6, formariam uma podero-
sa rede de comunicacdo que publica
cerca de 80 mil posts por més.

Os bons exemplos — Para os inte-
ressados, os bons exemplos estdo
dentro do préprio Congresso. Em-
bora sejam uma minoria, hd um bom
numero de parlamentares que ja
aprenderam a construir boas con-
versas nas redes sociais. E possivel

www.medialogue.com.br



identificar claramente os cinco habi-
tos dos mais influentes:

1. Fornecem informacdes relevantes
sobre o que estdo fazendo

2. Posicionam-se com clareza sobre
guestdes de interesse dos eleitores
3. Ddo atencdo as pessoas, respon-
dem suas perguntas e comentarios
4., Formaram uma audiéncia relevan-
te em seus canais sociais

5. Estdo presentes nas redes e pro-
duzem informacdes diariamente

O espirito da rede — Uma caracteris-
tica mais subjetiva dos parlamenta-
res “"bons de rede” é a capacidade de
compreender o espirito dos canais

sociais. Em primeiro lugar, a maior
parte do tempo gque as pessoas dedi-
cam a internet vai para manter con-
tato com familia e amigos, procura
e avaliacdo de produtos e entreteni-
mento. Sobra pouca coisa para ou-
tras atividades, consideradas mais
sérias e reflexivas. Por esse motivo
politicos com opinides mais fortes
tendem a conquistar mais espac¢o na
agenda das pessoas, fazendo um mix
entre abordagens contundentes, que
estimulam as polémicas, e mensa-
gens mais protocolares. Bons exem-
plos disso sdo os deputados federais
Eduardo e Jair Bolsonaro, ambos
do PSC, que juntos tem mais de 4,2
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milhdes de fas no Facebook e estao
entre os poucos que receberam nota
oito no ranking de influéncia. Carre-
gando bandeiras diferentes, o pastor
Marcio Feliciano, também do PSC,
Jean Wyllys do PSOL e Onyx Loren-
zoni do DEM, também se encaixam
entre os polemistas.

Na outra ponta, encontramos um
perfil mais técnico, de parlamentares
fortemente empenhados em causas,
mas pouco associados a polémicas.
Entram nessa lista Carlos Sampaio
(PSDB) e Alessandro Molon da REDE.
Em resumo, o que todos tém em co-
mum é a capacidade de falar a lingua
da sua audiéncia.

Os highlights da pesquisa

Apenas 15% atingem maior nota —
A nota média no placar de influéncia
considerando todos os parlamenta-
res foi de apenas 4 pontos. Nenhum
parlamentar atingiu a nota 10. Os
sete melhores colocados fizeram
oito pontos. O placar ficou assim:
15% influentes (notas de 6 a 10)
58% presentes (notas de 3 a 5)
27% ausentes (notas de 0 a 2)

48 milhdes de fas em trés anos
— Em apenas trés anos a partir de
2013, 48 milhdes de brasileiros co-
mecaram a sequir deputados e sena-
dores, especialmente pelo Facebook
e Twitter, mas também no Instagram
e YouTube. Equivale a dizer que um
em cada trés eleitores acompanha
parlamentares pelas redes sociais.

Mais de 4 mil comentarios por hora
— Se fosse uma central de noticias,
provavelmente o Congresso Nacio-
nal seria uma das mais importantes
do Brasil. Os gabinetes de deputados
e senadores publicam quase 80 mil
posts por més em redes sociais. As
pessoas deixam trés milhdes de co-
mentdrios e quase quatro milhdes
de likes no mesmo periodo.

Elesestdocadavezmaisantissociais
— Apesar do interesse das pessoas,
deputados e senadores ndo respon-
deram a altura. Apenas 18% respon-
deram as perguntas deixadas em
suas paginas no Facebook. Em 2011 0
indice foi de 23%, e em 2013 de 20%.

Estrelas do impeachment — Dos 16
senadores com as notas mais altas
(entre 7 e 8), 13 votaram a favor do
impeachement.

Nota Zero — Receberam nota zero
27 deputados federais. A maior ban-
cada nota zero é do PMDB, represen-
tada por sete deputados.

Ganhar votos ainda é mais facil do
gue receber likes — Para 91% dos
deputados ainda é mais facil con-
quistar um voto do que um fa. Ape-
nas 9% tem mais audiéncia na sua
pdgina no Facebook do que votos na
Ultima eleicdo. Considerando ape-
nas os 55 deputados influentes (com
nota entre 6 e 8), sao 35% 0s que
tem mais fdas do que votos na urna.

O brilho dos Bolsonaros — Entre os
4 deputados federais com nota ma-
xima, dos sdo Bolsonaros: Jair, o pai,
e Eduardo, o filho. Trés sdo do PSC,
além dos Bolsonaros, o pastor Marco
Feliciano. Jandira Feghali (PC do B)
completa o quarteto.

Os nanicos ndo querem conversa —
Nenhum parlamentar do PSOL, PTC,
PMB, PT do B, PEN, PRP e PRTB res-
ponderam as mensagens deixadas
em suas paginas no Facebook.

Os estados acima da média — Na
média, as notas maximas foram ob-
tidas por parlamentares de DF, MS,
RN, RR, AM e AP.

Rio de Janeiro digital — O parlamen-
tares do Rio de Janeiro sdao os que
tém, na média, o maior ndmero de
sequidores no Facebook e no Twitter.

Rondoénia de papel — Parlamentares
de Rondo6nia, na média, tem as pio-
res notas no ranking de influéncia e
pior audiéncia no Facebook e Twitter.

A “cara" dos mais influentes
Mulher

De Brasilia

30 a 40 anos

Filiada ao PSOL

A “cara" dos menos influentes
Homem

De Ronddnia

Menos de 30 ou mais de 60 anos
Filiado ao PTB

Senado é mais digital
Influentes em cada casa
Senado: 42%

Camara: 1%

Nota média
Senado: 5
Camara: 3,3

Mulheres sao mais influentes
Nota média na Cdmara
Mulheres: 3,7

Homens: 3,3

Nota média no Senado
Mulheres: 5,6
Homens: 4,9
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PESQUISA MEDIALOGUE POLITICO DIGITAL
DEPUTADOS FEDERAIS

Os deputados mais influentes na internet e nas redes sociais

A ESCALA DE INFLUENCIA

A avaliacdo de influéncia da Pesquisa Medialogue Politico Digital considera uma
série de indicadores referentes a atuacdo dos parlamentares em sites, no
Facebook, Twitter, Instagram e YouTube. O resultado é uma nota de 0 a 10. Confira
a avaliacdo de influéncia abaixo e consulte a metodologia ao final deste relatério.

Estdo presentes nainternet e
nas redes sociais com baixa
audiéncia e pouca interatividade.

?REsENTES: 345
y.\o e, A
Usam recursos © O Tém apenas presenca
disponiveis na ,3‘}” »‘\“ pontual e isolada na
internet e se ‘5 ‘!‘-o internet, podendo
comunicam com 3 > manter perfis nas
audiéncias 'z‘ n redes sociais sem

importantes. atividade.

DEPUTADOS FEDERAIS

55—' 1%

Influentes

300 .

Presentes

L PeY - @
.............................. Ausentes

TereeenReRO e RYRRRIL YRR RRLNN
PRERTRERTREDRRRTRRDDRADRRDDRLDIND  rorar: sis ceputacos
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DEPUTADOS FEDERAIS

Classificacao na escala de influéncia por nota e ordem alfabética

MEDIALOGUE

0o

Pesquisa Medialogue Politico Digital

@ Deputado Partido UF  Nota final @ Deputado Partido UF  Nota final
@ | Eduardo Bolsonaro PSC SPp | 8 @ | Arthur Oliveira Maia PPS BA [ 5
@ | Jandira Feghali PCdoB |RJ | 8 @ | Arthur Virgilio Bisneto PSDB |AM [ 5
@ | Jair Bolsonaro PSC RJ | 8 @ | Bacelar PTN BA I s
@ | Pr.Marco Feliciano PSC SPp | 8 @ | Beto Rosado PP RN [ 5
© | Alberto Fraga DEM DF |y @ | Bohn Gass PT RS s
@ | Alessandro Molon REDE | RJ v @ | Bruno Covas PSDB |SP [ 5
@ | Carlos Sampaio PSDB | SP [t @ | César Halum PRB TO s
@ | Chico Alencar PSOL |RJ v @ | Christiane de Souza Yared | PR PR [ 5
@ | Erika Kokay PT DF [t @ | Clarissa Garotinho PR RJ 5
@ | Eros Biodini PROS | MG 7 @ | Conceicdo Sampaio PP AM s
@ | Fernando Francischini SD PR I 7 @ | Daniel Coelho PSDB PE [ 5
@ | Jean Wyllys PSOL | RJ [ @ | Danilo Forte PSB CE s
@ | Onyx Lorenzoni DEM RS 7 @ | Darcisio Perondi PMDB RS [ 5
@ | Shéridan PSDB RR | 7 @ | Diego Garcia PHS PR 5
@ | Séstenes Cavalcante DEM RJ 7 @ | Duarte Nogueira PSDB |SP [l s
@ | Aliel Machado REDE |PR e @ | Edmilson Rodrigues PSOL |PA 5
@ | Antonio Bulhdes PRB Sp | e @ | Elizeu Dionizio PSDB | MS | s
© | Assis Carvalho PT Pl e @ | Enio Verri PT PR s
@ | Celso Russomanno PRB Sp | e @ | Evandro Roman PSD PR [ 5
© | Daniel Vilela PMDB | GO e @ | Ezequiel Teixeira PTN RJ s
@ | Efraim Filho DEM PB e @ | Fabio Faria PSD RN [T s
@ |Fabio Reis PMDB |SE T 6 @ | Givaldo Vieira PT ES s
@ | Fabio Sousa PSDB | GO [ 6 @ | Glauber Braga PSOL |RJ | s
@ | Felipe Bornier PROS |RJ [ e @ | Henrique Fontana PT RS [ 5
@ | Felipe Maia DEM RN I e @ | Janete Capiberibe PSB AP I 5
@ Flavinho PSB Sp | e @ | Jefferson Campos PSD Sp I s
@ Geovania de S& PSDB | SC [ 6 @ | Jerdnimo Goergen PP RS s
@ | Giuseppe Vecci PSDB | GO T e @ |JHC PSB AL T s
@ | Helder Salom&o PT ES e @ | Jodo Daniel PT SE s
@ | Hiran Goncalves PP RR [ 6 @ | Jodo Derly REDE RS | s
@ | Hugo Motta PMDB | PB e @ | Jorginho Mello PR SC s
@ | Indio da Costa PSD RJ T 6 @ | José Airton Cirilo PT CE s
@ Ivan Valente PSOL | Sp [ 6 @ | Jovair Arantes PTB GO s
©® | lzalci PSDB | DF e @ | Juscelino Filho DEM MA T 5
© | Jodo Rodrigues PSD SC T e @ | Laercio Oliveira SD SE s
@ | José Carlos Aleluia DEM BA e @ | Leo de Brito PT AC 5
@ | José Guimardes PT CE e @ | Luiz Couto PT pB s
@ | Josi Nunes PMDB | TO T 6 @ | Major Olimpio SD Sp s
@ | Luciana Santos PCdoB |PE g @ | Mandetta DEM MS [ 5
@ | Luiza Erundina PSOL | SP | 6 @ | Manoel Junior PMDB |PB [ 5
@ | Mara Gabrilli PSDB |SP I e @ | Mércio Marinho PRB BA s
@ | Marcos Abrao PPS Go e @ | Marcus Pestana PSDB | MG [ s
@ | Marcos Reatequi PSD AP T 6 @ | Nelson Marchezan Junior  |PSDB |RS [ 5
@ | Nilson Leitdo PSDB | MT | 6 @ | Odorico Monteiro PROS |CE s
@ | 0delmo Ledo PP MG T 6 @ | Padre Jodo PT MG T 5
© | Pauldo PT AL BT e © | Paulo Abi-ackel PSDB | MG [T 5
@ | Paulo Pimenta PT RS e @ | Paulo Pereira da Silva SD sp s
@ | Rubens Bueno PPS PR e @ | Paulo Teixeira PT Sp s
© | Rubens Pereira Junior PCdoB |MA I g @ | Profa. Dorinha S. Rezende | DEM TO s
@ [TiaEron PRB BA e @ | Reginaldo Lopes PT MG T 5
© | Vvaladares Filho PSB SE e © | Roberto de Lucena PV sp s
@ | Veneziano Vital do R&go PMDB | PB [ 6 @ | Roberto Freire PPS Sp s
© | Wadih Damous PT Ry g @ | Rodrigo de Castro PSDB | MG [ 5
© | Waldir Maranhdo PP MA T g © | Rodrigo Maia DEM RJ L5
@ | Weverton Rocha PDT MA T g @ | Rogério Marinho PSDB RN [ 5
© | Alex Canziani PTB PR 5 © | Rogério Rosso PSD DF s
© | Alexandre Baldy PTN Go s @ | Ronaldo Fonseca PROS |DF 5
@ | Alice Portugal PCdoB |BA 5 @ | Rubens Otoni PT GO s
© | Ana Perugini PT sp L5 @ | Sérgio Reis PRB sp s
© | André Abdon PP AP s © | Sergio Vidigal PDT ES s
@ | André Fighueiredo PDT CE s @ | Tadeu Alencar PSB pE s
@ | Andre Moura PSC Sg s @ | Vinicius Carvalho PRB sp s
© | Angela Albino PCdoB |SsCc s @ | Zeca Dirceu PT PR g
© | Arnaldo Jordy PPS pA T s @ | ZecadoPT PT MS 5
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DEPUTADOS FEDERAIS

Classificacao na escala de influéncia por nota e ordem alfabética

MEDIALOGUE

@ Deputado Partido UF Nota final @ Deputado Partido UF Nota final
@ | Adail Carneiro PP CE 4 @ | Lobbe Neto PSDB |SP | 4
@ | Adelmo Carneiro Ledo PT MG 4 @ | Luciano Ducci PSB PR 4
@ | Afonso Hamm PP RS 4 @ | Luis Carlos Heinze PP RS [ g
@ | Alex Manente PPS SP | [a @ | Luiz Carlos Busato PTB RS g
© | Alexandre Serfiotis PMDB |RJ 4 @ | Luizianne Lins PT CE g
@ | Alfredo Nascimento PR AM| [T 4 @ | Marcelo Aguiar DEM SP g
© | Andres Sanchez PT SP 4 @ | Marcelo Alvaro Antdnio PR MG [T 4
@ | Angelim PT AC 4 @ | Marco Tebaldi PSDB | SC [T 4
@ | Antonio Carlos M. Thame | PV SP 4 @ | Marcon PT RS g
© | Antonio Imbassahy PSDB (BA [ 4 @ | Marcos Rogério DEM RO 4
@ | Augusto Carvalho SD DF [ 4 © | Margarida Salomao PT MG T 4
@ | Augusto Coutinho SD PE [ 4 © | Maria do Rosério PT RS |4
@ | Benito Gama PTB BA| 4 @ | Mariana Carvalho PSDB | RO 4
© | Betinho Gomes PSDB |PE| 14 @ | Mério Heringer PDT MG T 4
@ | Beto Mansur PRB SP 4 @ | Mauro Mariani PMDB | SC [T 4
@ | BrunaFurlan PSDB |SP | 4 © | MaxFilho PSDB | ES | 4
@ | Cabo Sabino PR CE a4 @ | Milton Monti PR sp 4
@ | Cabucu Borges PMDB |AP| 14 @ | Moema Gramacho PT BA 4
@ | Caetano PT BA| 4 @ | Moses Rodrigues PMDB | CE [T 4
© | cCarlos Melles DEM MG 4 @ | Nilto Tatto PT sp 4
@ | Carlos Zarattini PT SP [4 @  Otavio Leite PSDB |RJ T 4
@ | Carmen Zanotto PPS SC| g @ | Patrus Ananias PT MG T 4
@ | Celso Maldaner PMDB |SC | 4 @ | Pauderney Avenilo DEM AM T 4
@ | Celso Pansera PMDB |(RJ [ 4 @ | Paulo Feijo PR RS 4
@ | Cleber Verde PRB MA 4 @ | Paulo Foletto PSB ES |4
@ | Cristiane Brasil PTB RJ 4 @ | Paulo Maluf PP sp 4
© | Daniel Almeida PCdoB | BA | 4 @ | Pedro Cunha Lima PSDB PR [T 4
@ | Davidson Magalhaes PCdoB |BA| 14 @ | Pepe Vargas PT RS 4
© | DécioLima PT SC a4 @ | Pompeo de Mattos PDT Rs |4
© | Delegado Edson Moreira PR MG 4 @ | Professor Victério Galli PSC MT T 4
© | Domingos Neto PSD CE g © | Rafael Motta PSB RN 4
© | Domingos Sévio PSDB MG [ 4 @ | Remidio Monai PR RR T4
@ | Dr.Jodo PR RJ 4 @ | Renata Abreu PTN sp 4
© | Edio Lopes PR RRI 4 @ | Renzo Braz PP MG T 4
© | Eduardo Barbosa PSDB MG 4 @ | Ricardo lzar PP sp 4
© | Eduardo Cunha PMDB |RJ | [ 4 @ |Ricardo Tripoli PSDB | Sp [T 4
@ | Eduardo Cury PSDB | SP| 4 © | Roberto Sales PRB RJ 4
© | Eli Corréa Filho DEM (SP 4 © Rocha PSDB | AC 4
@ |Eliziane Gama PPS MA T4 @ | Rdmulo Gouveia PSD pp 4
@ | Esperidido Amin PP SC| g @ | Réney Nemer PP DF 4
© | Fébio Mitidieri PSD SE | 4 @ | S4guas Moraes PT mT | 4
© | Genecias Noronha SD CE Ilsg @ | Sandes Junior PP Go 4
@ | Geraldo Resende PSDB | MS| [ 4 @ | Sergio Souza PMDB | PR 4
© | Giovani Cherini PDT RS g © | Siba Machado PT AC 4
© | Givaldo Carimb&o PHS AL T4 @ |Silas Camara PRB AM T 4
@ | Heréclito Fortes PSB Pl T4 © | Silvio Torres PSDB |Sp 4
© | Herculano Passos PSD Sp | 4 @ | Tenente Lucio PSB MG T 4
@ | Hildo Rocha PMDB | MA| T4 @ | Tereza Cristina PSB Ms T 4
@ | Hissa Abrahdo PDT AM| T 4 @ | Tiririca PR sp T4
@ | Hugo Leal PSB R g @ Toninho Wandscheer PROS | PR [ 4
@ |lracema Portella PP Pl g @ | valdir Colatto PMDB | SC T 4
@ lIraja Abreu PSD TO 4 @ | Valtenir Pereira PMDB | MT [ 4
© | Jhonatan de Jesus PRB RR| T4 @ | vander Loubet PT Ms T 4
© | J6 Moraes PCdoB | MG T4 @ | vanderlei Macris PSDB | Sp T 4
© | Jodo Arruda PMDB PR T4 @ | Vicentinho PT sp 4
© | Jodo Campos PRB GO g © | Walter Alves PMDB | RN 4
@ | Jodo Fernando Coutinho | PSB PE | [ 4 © | wilson Filho PTB pp g
@ | Jorge Solla PT BA| g @ | 7é Geraldo PT pa [ 4
@ | Jorge Tadeu Mudalen DEM Sp g © | zé5Silva SD Mg T 4
© | José Mentor PT SP g © | Adilton Sachetti PSB MT 3
@ | Jdlio Cesar PSD Pl | T4 © | Aelton Freitas PR MG 3
@ | Julio Lopes PP RJ g @ | Afonso Florence PT BA 3
© | Lelo Coimbra PMDB ES 4 © | Alan Rick PRB. AC 3
@ | Leonardo Quintdo PMDB |MG g @ | Alceu Moreira PMDB RS 3

Pesquisa Medialogue Politico Digital | 9



DEPUTADOS FEDERAIS

Classificacao na escala de influéncia por nota e ordem alfabética

@Deputado Partido UF Nota final @Deputado Partido UF Nota final
@ | Alfredo Kaefer PSL PR [ 3 @ | Miguel Lombardi PR sp 3
@ | André Fufuca PP MA [ 3 @ | Missiondrio José Olimpio DEM Sp 3
@ | Anténio Jacome PTN RN [ 3 @ | Moroni Torgan DEM CEl 13
@ | Arnaldo Faria de S& PTB SP [ 3 @ | Nelson Marquezelli PTB sp 3
@ | Assis do Couto PDT PR [ 3 @ | Newton Cardoso Jr PMDB (MG 3
© | Atila Lira PSB PI 3 @ | Orlando Silva PCdoB |SP T 3
@ | Aureo SD RJ [ 3 @ | Paulo Martins PSDB (PR [ 3
@ | Baleia Rossi PMDB |SP 3 @ | Pedro Fernandes PTB MA L3
@ | Benjamin Maranhdo SD PB [ 3 @ | Pedro Uczai PT scii 3
@ | Bonifécio de Andrada PSDB MG [ 3 @ | Pedro Vilela PSDB  |AL 3
@ | Cacd Ledo PP BA [ 3 @ | Raimundo Gomes de Matos |PSDB | CE |l 3
@ | Caio Narcio PSDB |MG [ 3 @ | Renato Molling PP RS 13
@ | Cajar Nardes PR RS [ 3 @ | Ricardo Teobaldo PTN PE 3
@ | Capitdo Augusto PR SP [ 3 @ | Roberto Balestra PP Go 3
@ | Carlos Andrade PHS RR [ 3 @ | Roberto Gées PDT AP T 3
@ | Carlos Manato SD ES [ 3 @ | Rogério Peninha Mendonca 'PMDB | SC |0 3
@ | Carlos Marun PMDB | MS [ 3 @ | Ronaldo Carletto PP BA [ 3
@ | Celso Jacob PMDB |RJ I 3 © | Ronaldo Lessa PDT AL | 3
@ | Chico D'Angelo PT RJ 3 @ | Ronaldo Martins PRB CE I 3
@ | Chico Lopes PCdoB |CE [ 3 @ | Rosangela Gomes PRB RJ [ 3
@ | Covatti Filho PP RS [ 3 @ | Sandro Alex PSD PR [ 3
© | Dagoberto PDT MS T 3 @ | Silas Freire PR Pl T3
@ | Danrlei de Deus Hinterholz | PSD RS 3 @ | Stefano Aguiar PSD MG T 3
@ | Dr. Jorge Silva PHS ES 3 @ | Subtenente Gonzaga PDT MG T 3
@ | Dulce Miranda PMDB |TO |l 3 @ | Valmir Assuncdo PT BA T 3
@ | Eduardo da Fonte PP PE [ 3 @ | Valmir Prascidelli PT sp 3
@ | Elcione Barbalho PMDB |PA [ 3 @ | Vicente Candido PT sp T 3
@ | Ezequiel Fonseca PP MT 0 3 @ | Vicentinho Junior PR TO 0 3
@ | Fabio Garcia PSB MT [ 3 @ | Vitor Lippi PSDB |Sp | 3
@ | Flavia Morais PDT GO [ 3 @ | Vitor Valim PMDB |CE | 3
© | Gabriel Guimaraes PT MG [ 3 @ | Waldenor Pereira PT BA I 3
@ | Giacobo PR PR 3 @ | Washington Reis PMDB |RJ T 3
@ | Goulart PSD SP 3 @ | Wiadimir Costa SD PA T 3
@ | Guilherme Mussi PP Sp 3 @ | ZéCarlos PT MA T 3
@ | Heuler Cruvinel PSD GO 3 @ | Zenaide M. C. P. dos Santos | PR RN T 3
@ | Jaime Martins PSD MG 3 @ | Abel Mesquita Jr. DEM RR M 2
@ | Jodo Paulo Papa pPSDB | SP | 3 @ Afonso Motta PDT rs M 2
@ | Jorge Boeira PP sc 3 @ | Altineu Cortes PMDB |RJ I 2
@ | Jorge Corte Real PTB PE 3 @  Antonio Brito PSD A M 2
@ | Junior Marreca PEN MA 3 @® Arthur Lira PP AL 2
@ | Laerte Bessa PR DF I3 @ Bebeto PSB A M 2
@ | Laudivio Carvalho SD MG [ 3 @® Bilac Pinto PR mc |l 2
@ | Laura Carneiro PMDB |RJ [ 3 @® Cabo Daciolo PTdoB ' RJ M 2
@ |Leandre PV PR 3 @ Carlos Eduardo Cadoca S.PART. | pE | 2
© | Leonardo Monteiro PT MG [ 3 @ Carlos Gomes PRB Rs WM 2
@ | Lincoln Portela PRB MG | T 3 @ | Carlos Henrique Gaguim PTN 1o M 2
© | Lucas Vergilio SD GO I 3 @  Célio Silveira pspB o MM 2
© | Luis Tibé PTdoB MG [T 3 @ Damiso Feliciano PDT pp I 2
@ | Luiz Carlos Hauly PSDB PR [ 3 @ | Damina Pereira PSL mc M 2
@ | Luiz Carlos Ramos PTN RS 3 @ Delegado Waldir PR co M 2
@ | Luiz Nishimori PR PR3 @ Diego Andrade PSD VLW
@ | Luiz Sérgio PT RJ T 3 ® | Edinho Arajo pPvpB | sp MM 2
@ Macedo PP CE L3 ® Evair de Melo PV gs M 2
@ | Magda Mofatto PR GO 3 @® Evandro Gussi PV sp M 2
© | Maia Filho PP Pl 3 @ Fabio Ramalho PMDB | MG WM 2
@ | Marcelo Aro PHS MG T 3 @ Fernando Monteiro PP pc M 2
@ | Marcelo Belinati PP PR 0 3 ® Flaviano Melo PMDB | Ac I 2
@ | Marcelo Matos PHS RJ T 3 @® Gonzaga Patriota PSB pe I 2
@ | Marcos Rotta PMDB |AM T 3 @ Gorete Pereira PR ce M >
@ | Marcos Soares DEM RJ T 3 @  Heitor Schuch PSB rs M 2
@ | Marcus Vicente PP ES 03 @ | Hélio Leite DEM pa I 2
@ | Marx Beltrao PMDB |AL T 3 @ | José Carlos Aralijo PR ga I 2
© | Mauro Benevides PMDB | CE I 3 ® | José Fogaca pvpB RS WM 2
[ s (] [ )

Miguel Haddad pPSDB | SP José Nunes PSD BA
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DEPUTADOS FEDERAIS

Classificacao na escala de influéncia por nota e ordem alfabética

rs

Deputado

José Priante

Jose Stédile

Josué Bengtson
Jozi Araujo

Julia Marinho

Julio Delgado
Jutahy Junior
Keiko Ota

Lednidas Cristino
Leopoldo Meyer
Lindomar Garcon
Lucio Mosquini

Luiz Fernando Faria
Luiz Lauro Filho
Marcelo Squassoni
Marco Maia

Marcos Montes
Marinaldo Rosendo
Marquinho Mendes
Misael Varella
Nelson Padovani
Osmar Serraglio
Paulo Freire

Pedro Chaves
Roberto Alves
Rodrigo Martins
Rodrigo Pacheco
Ronaldo Benedet
Simdo Sessim
Simone Morgado
Takayama

Weliton Prado
Wolney Queiroz

Zé Augusto Nalin
Adalberto Cavalcanti
Ademir Camilo
Aguinaldo Ribeiro
Alberto Filho
Alexandre Leite
Alexandre Valle
Aluisio Mendes
Anderson Ferreira
Arlindo Chinaglia
Atila Lins

Beto Faro

Beto Salame
Brunny

César Messias
Claudio Cajado
Creuza Pereira

Davi Alves Silva Junior
Delegado Eder Mauro
Dilceu Sperafico
Dimas Fabiano
Edinho Bez
Erivelton Santana
Expedito Netto
Fausto Pinato

Félix Mendonca Junior
Fernando Jorddo
Francisco Chapadinha
Francisco Floriano
George Hilton
Gilberto Nascimento

Partido UF
PMDB | PA
PSB RS
PTB PA
PTN AP
PSC PA
PSB MG
PSDB BA
PSB SP
PDT CE
PSB PR
PRB RO
PMDB | RO
PP MG
PSB SP
PRB SP
PT RS
PSD MG
PSB PE
PMDB | RJ
DEM MG
PSDB PR
PMDB PR
PR SP
PMDB | GO
PRB SP
PSB Pl
PMDB | MG
PMDB | SC
PP RJ
PMDB | PA
PSC PR
PMB MG
PDT PE
PMDB | RJ
PTB PE
PTN MG
PP PB
PMDB | MA
DEM SP
PR RJ
PTN MA
PR PE
PT SP
PSD AM
PT PA
PP PA
PR MG
PSB AC
DEM BA
PSB PE
PR MA
PSD PA
PP PR
PP MG
PMDB | SC
PEN BA
PSD RO
PP SP
PDT BA
PMDB | RJ
PTN PA
DEM RJ
PROS MG
PSC SP

Nota final

2
2
2
2
2
2
2
2
2
e 2
2
2
2
2
2
2
e 2
2
2
2
2
2
2
e 2
2
2
e 2
2
2
2
2
2
2
2
M1
m1
m1
B
M1
m1
B
M1
M1
m1
M1
M1
M1
B
M1
M1
1
M1
M1
M1
i
M1
M1
M1
1
M1
M1
i
M1
M1

Deputado

Guilherme Coelho
Hermes Parcianello
Jarbas Vasconcelos
Jéssica Sales

Jodo Castelo

Jodo Gualberto
Jodo Marcelo Souza
Joaquim Passarinho
Jony Marcos

Kaio Manigoba
L4zaro Botelho
Lucio Vale

Lucio Vieira Lima
Luiz Cldudio

Marcio Alvino

Maria Helena
Marinha Raupp
Mario Negromonte Jr.
Nilson Pinto

Nilton Capixaba
Nivaldo Albuguerque
Paes Landim

Pastor Eurico

Paulo Azi

Paulo Magalhdes
Professora Marcivania
Raquel Muniz
Roberto Teixeira
Sérgio Moraes
Severino Ninho
Silvio Costa

Val Amélio

Victor Mendes
Vinicius Gurgel
Walney Rocha
Wellington Roberto
Zeca Cavalcanti
Adelson Barreto
Arnon Bezerra
Carlos Bezerra
Deley

Dr. Sinval Malheiros
Elmar Nascimento
Fernando Torres
Franklin Lima

Jodo Carlos Bacelar
Jones Martins

José Otavio Germano
José Reinaldo

José Rocha

Marcelo Castro
Mauro Lopes

Mauro Pereira

Miro Teixeira
Nelson Meurer
Pastor Luciano Braga

Professor Sérgio de Oliveira

Roberto Britto
Saraiva Felipe
Sérgio Brito
Soraya Santos
Toninho Pinheiro
Uldurico Junior
Vicente Arruda

Partido

PSDB
PMDB
PMDB
PMDB
PSDB
PSDB
PMDB
PSD
PRB
PMDB
PP
PR
PMDB
PR
PR
PSB
PMDB
PP
PSDB
PTB
PRP
PTB
PHS
DEM
PSD
PCdoB
PSD
PP
PTB
PSB
PTdoB
PRTB
PSD
PR
PEN
PR
PTB
PR
PTB
PMDB
PTB
PTN
DEM
PSD
PP
PR
PMDB
PP
PSB
PR
PMDB
PMDB
PMDB
REDE
PP
DEM
PSD
PP
PMDB
PSD
PMDB
PP
PV
PDT

MEDIALOGUE

UF  Nota final

PE M1
PR M1
PE M1
AC H 1
MA [l 1
BA M1
MA [l 1
PA M 1
SE M1
PE M1
TO W1
PA 1
BA M 1
RO M 1
sp M1
RR M 1
RO M 1
BA M 1
PA M 1
RO M1
AL 1
Pl M1
PE M1
BA M 1
BA M 1
AP M 1
MG [l 1
PE M1
RS M 1
PE M1
PE M1
AL M1
MA 1
AP Il 1
RJ M1
PB M1
PE
SE
CE
MT
RJ
SP
BA
BA
MG
BA
RS
RS
MA
BA
PI
MG
RS
RJ
PR
BA
PR
BA
MG
BA
RJ
MG
BA
CE

Oooooo0oo0o0oO0O0o0o0oo00O0o0o0o0oo0oooooooooocol
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10 RAIO-X DOS DEPUTADOS

POR GENERO
Nota média obtida por homens e mulheres

MULHERES DO

513 ‘ CONGRESSO SAO
464 Total de MAIS INFLUENTES
Homem deputados Mulher QUE HOMENS NA
INTERNET
Nota
L83 83 @

POR ESTADO
Nota média obtida pelos parlamentares de cada Estado

DEPUTADOS DO
DISTRITO FEDERAL
SAO 0S MAIS
INFLUENTES
DO BRASIL

12 | Pesquisa Medialogue Politico Digital www.medialogue.com.br



10 RAIO-X DOS DEPUTADOS

POR IDADE
Nota média obtida por faixa etaria

3,8 : ‘
[4 3’5 : '
3,0 34 3,0 |
DEPUTADOS DE 31
A 40 ANOS SAO 0S MAIS
INFLUENTES NA INTERNET
Até 31a Ala 513 Mais de E NAS REDES SOCIAIS

30 anos 40 anos 50 anos 60 anos 60 anos

POR PARTIDO DAS MAIORES BANCADAS
Nota média obtida pelos partidos que tém
cinco ou mais deputados

DEPUTADOS DO PSOL SAO
, ( 0S MAIS INFLUENTES NA
INTERNET E REDES SOCIAIS

PSOL PSC PPS PROS PC PT PSDB SD PRB DEM PHS PSB PDT PSD PP PTN PMDB PV PR PTB
doB

* As bancadas seguintes tém menos de trés senadores e ndo constam desse ranking: REDE, PEN, PT do B, PSL, PMB, PRP e PRTB.

Nota média dos deputados que votaram Nota média dos deputados em primeiro
contra e a favor do impeachment mandato comparada com a dos veteranos

35 5 >34 W32 [ 34

DEPUTADOS CONTRA E A FAVOR DO VETERANOS E NOVATOS
IMPEACHMENT TEM INFLUENCIA TEM INFLUENCIA SIMILAR
SIMILAR NA INTERNET NA INTERNET

Pesquisa Medialogue Politico Digital | 13



IDEPUTADOS POR REDE SOCIAL

A Pesquisa Medialogue Politico Digital indica os parlamentares que se destacaram nas principais
redes sociais analisadas por nota de influéncia. Estdo listados os trés principais senadores em cada
rede. Nos casos em gque houve empate, todos os parlamentares empatados foram listados.

MAIS INFLUENTES NO TWITTER

Deputado Partido  Estado Nota média
Paulo Pimenta PT RS 9,5

Chico Alencar PSOL RJ 9.0
Erika Kokay PT DF 9,0
Jair Bolsonaro PSC RJ 9,0
Jean Wyllys PSOL RJ 9,0
Onyx Lorenzoni DEM RS 9,0
Shéridan PSDB RR 9,0
Siba Machado PT AC 9,0

Média geral* 37

MAIS INFLUENTES NO FACEBOOK

Deputado Partido Estado Nota média
Beto Mansur PRB SP 77
Aureo SD RJ 17
Alberto Fraga DEM DF 73
Wadih Damous PT RJ 7,3
Aliel Machado REDE PR 7.3
Enio Verri PT PR 73
Adilton Sachetti PSB MT 73

Média geral* 3,5

MAIS INFLUENTES NO YOUTUBE
Deputado Partido Estado Nota média
Eduardo Bolsonaro PSC SP 9,5
Pr. Marco Feliciano PSC SP 9,5
Jair Bolsonaro PSC RJ 8.5
Jean Wyllys PSOL RJ 8,5
Major Olimpio SD SP 8,5
Média geral* 2,1

MAIS INFLUENTES NO INSTAGRAM
Deputado Partido Estado Nota média
Eduardo Bolsonaro PSC SP 9,5
Marx Beltrdo PMDB AL 9,5
Shéridan PSDB RR 9,5
Média geral* 2.7

*Considerando todos os deputados federais analisados

14 | Pesquisa Medialogue Politico Digital www.medialogue.com.br



0S RANKINGS POR BANCADA NA CAMARA

Entre os partidos com mais de cinco deputados federais

RESPONDEM MENSAGEM

Indica (em %) a quantidade de deputados
federais das bancadas que responderam a
mensagem enviada a suas paginas no
Facebook.

Bancada

— PV 40 e
PROS ekl
PTB 29
PSB 29I
PHS 29I

As bancadas seguintes tém menos de trés ~PRB 27 I—
senadores e ndo constam desse ranking: REDE, | PPS 25 I————

PEN, PT do B, PSL, PMB, PRP e PRTB.

PDT 22
SD 2 .
PT 18 -
PP 7
PSDB 16 I
PR 5
PTN 5
DEM ey
PMDB 13 I
PSC ey 0 |
PCdoB [
PSD e |
PSOL |

0S DEPUTADOS DO PV SAO 0S
QUE MAIS RESPONDERAM AO
E-MAIL ENVIADO PELA PESQUISA

0S MAIS ACESSIVEIS

Indica (em %) a quantidade de deputados
federais das bancadas que estdo presentes
na web nas trés principais plataformas
analisadas: Site, Facebook e Twitter.

RESPONDEM COMENTARIO

Indica (em %) a quantidade de deputados
federais das bancadas que comentaram em
postagens de suas pdginas no Facebook.

Bancada Bancada

PV o s PSOL 100
PSOL e PCdoB o,
PSB e PPS - ssm
SD . 64 I PROS s e
PRB 59 Iaas PT 2 .
PHS e s7 ) 79 m
PP 50 s PSC 75 N
PROS 50 s PSDB - 67N
PTB 47 s PP - 65N
DEM 46 s PRB T A
PCdoB 45 s PDT eI
PR 44 s PTN e .
PSDB 43 e PHS e s7
PDT - 39 s PSD s
PTN [ 38 DEM 50 s
PPS - 38 s PV 50 s
PSC . 38 e PMDB 49 s
PT G PR 49 s
PMDB T PTB [ 44—
PSD G PSB . 44Ammmm
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0OS RANKINGS POR BANCADA NA CAMARA

Entre os partidos com mais de cinco deputados federais

FACEBOOK

Indica (em %) a quantidade de deputados federais

das bancadas que mantém uma pdagina no
Facebook em funcionamento.

TWITTER

MEDIALOGUE

Indica (em %) a quantidade de deputados
federais das bancadas que mantém um perfil
no Twitter em funcionamento.

Bancada Bancada

DEM - 100 PHS

PCdoB - 100 PPS

PHS - 100 PROS

PPS - 100 PSOL

PRB - 100 SD

PROS - 100 PDT - 9%
PSC - 100 PT - 91
PSDB - 100 PSDB - 9%
PSOL - 100 PP - 9%
PT - 100 PCdoB - 9n
PTN - 100 PRB - 9n
PV - 100 PSC I -1- |
SD - 100 PSD - &1
PP - 98] PTN - &
PSD [ 7 { | PTB - 8=
PSB 9 PV - 8=
PR - 91 DEM I - X |
PTB - 9% PSB - T78IIm
PMDB - 9% PMDB e,
PDT - s4Im PR T
INSTAGRAM YOUTUBE

Indica (em %) a quantidade de deputados

Indica (em %) a quantidade de deputados

federais das bancadas que mantém um perfil
no YouTube em funcionamento.

federais das bancadas que mantém um perfil no

Instagram em funcionamento.

16 | Pesquisa Medialogue Politico Digital

Bancada Bancada

PSOL - 100 PPS - 100
PPS - ssmm sD - 100
PSC - sgsm PT 91
PCdoB ] PCdoB 91
PRB L k] PSDB 90l
DEM AT —— DEM - sclm
PSB - 9N PHS - secllm
PROS - 67Hm PROS - 83=
PSDB - 67 IIm PSOL S 8=
PTN - e2IImm PRB 77 .
PDT ~ sgllaae PSC - 75m
SD 57 . PDT - 74N
PTB 56 IIms PP - 67N
PT 54 e PSD - 7N
PR 54 me PSB - e6tlIIm
PMDB s PR 591N
PSD 2N PTB - selIIms
PP 47N PTN [ A
PHS ] PMDB - 51N
PV 33— PV 50 e

www.medialogue.com.br



PESQUISA MEDIALOGUE POLITICO DIGITAL

SENADORES

Os senadores mais influentes na internet e nas redes sociais

A ESCALA DE INFLUENCIA

A avaliagdo de influéncia da Pesquisa Medialogue Politico Digital considera uma
série de indicadores referentes a atuacdo dos parlamentares em sites, no
Facebook, Twitter, Instagram e YouTube. O resultado é uma nota de 0 a 10. Confira
a avaliacdo de influéncia abaixo e consulte a metodologia ao final deste relatério.

Estdo presentes na internet e
nas redes sociais com baixa
audiéncia e pouca interatividade.

Usam recursos
disponiveis na
internet e se
comunicam com
audiéncias
importantes.

SENADORES

Tém apenas presenca
pontual e isolada na
internet, podendo
manter perfis nas
redes sociais sem
atividade.

v

34

Influentes

v

41

Presentes

v

6

Ausentes

°
w TOTAL: 81 senadores
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SENADORES

Classificacdo na escala de influéncia

MEDIALOGUE

18 | Pesquisa Medialogue Politico Digital

@ Senador Partido | UF | Nota final @ Senador Partido | UF | Nota final
@ Magno Malta PR ES I 8 @ | Davi Alcolumbre DEM AP s
@ Romero Jucd PMDB |RR [ 8 @ | Elmano Férrer PTB Pl s
© | Ronaldo Caiado DEM GO i 8 @ |Fernando Bezerra Coelho | PSB | PE [N 5
© | Aécio Neves PSDB | MG i 7 @ | Gladson Cameli PP AC [ s
® | Alvaro Dias PV PR I 7 © | Gleisi Hoffmann PT PR 5
©® Ana Amélia PP RS I 7 © | Jorge Viana PT AC [ 5
® | Antonio Anastasia PSDB MG I 7 @ | José Medeiros PSD MT [ s
@ | Céssio Cunha Lima PSDB | PB I 7 @ José Pimentel PT CE s
® Eduardo Amorim PSC SE I 7 @ | Katia Abreu PMDB | TO s
@ | Eduardo Braga PMDB | AM I 7 @ | Lidice da Mata PSB BA s
®  Humberto Costa T PE I 7 © | Lindbergh Farias PT RJ s
® | Joso Capiberibe PSB AP 7 © | Marta Suplicy PMDB |SP s

Paulo B B
®  Randolfe Rodrigues REDE | AP N 7 @ | Paulo Bauer PSDB | sc
Regina Sousa PT Pl
@ | Ricardo Ferraco PSDB | ES v et 9 >
- @ | Roberto Requido PMDB PRI
@ | Romdrio PSB Rt
: © | Waldemir Moka PMDB |MS 5
@ | Simone Tebet PMDB | MS |7
- @ | Wellington Fagundes PR MT T 5
@ | Aloysio Nunes Ferreira PSDB SP I e
© | Ataides Oliveira PSDB |TO il 4
© | Angela Portela PT RR I 6
@ | Benedito de Lira PP AL T 4
@ | Ciro Nogueira PP Pl I 6
@ |FlexaRibeiro PSDB |PA [ 4
@ | Eunicio Oliveira PMDB |CE e :
© | Garibaldi Alves Filho PMDB | RN T 4
@ | Fatima Bezerra PT RN e
© | José Anibal PSDB | Sp Il 4
@ | Fernando Collor PTC AL I e
@ | Lasier Martins PDT RS T 4
Hélio José PMDB | DF
e — © | Omar Aziz PSD |AM I 4
José Agripino DEM RN
© | José Agripi 6 ©  Pedro Chaves PSC | Ms M 4
@ | Marcelo Crivella PRB RJ e ® Requffe S/Part. DF I 4
@ | Otto Alencar PSD BA T 6 © | Rose de Freitas PMDB | ES T 4
@ | Paulo Paim PT RS [ 6 @ | Sérgio Petecdo PSD | AC T 4
@ | PauloRocha PT PA T 6 @ | Vicentinho Alves PR TO T 4
@ Raimundo Lira PMDB  PB I 6 © | Zeze Perrella PTB MG I 4
@ Roberto Rocha PSB | MA [N 6 ©  Dalirio Beber PSDB | SC W 3
@ | Tasso Jereissati PSDB |CE e © Edison Lobdo PMDB | MA 3
@ Telmario Mota PDT RR I 6 @ | Jader Barbalho PMDB |PA /3
@ | Vanessa Grazziotin PCdoB | AM [ ¢ ® | Licia Vania PSB Go 3
@ | Wwilder Morais PP GO 6 @ | Renan Calheiros PMDB | AL 3
@ | Acir Gurgacz PDT RO M 5 @  Valdir Raupp PMDB RO I 2
@ | Antonio Carlos Valadares | PSB SE | 5 @® Ivo Cassol PP ro M1
@ | Armando Monteiro PTB PE 5 @ Jodo Alberto Souza PMDB | MA 1
@ | Cidinho Santos PR MTI 5 @® José Maranhdo PvDB | PR M1
@ | Cristovam Buarque PPS DF 5 @® Ricardo Franco DEM sl
@ | Dério Berger PMDB | SC [ 5 @ Roberto Muniz PP BA| 0

www.medialogue.com.br



10 RAIO-X DOS SENADORES

POR GENERO
Nota média obtida por homens e mulheres

SENADORAS SAO
MAIS INFLUENTES
QUE 0S SENADORES
NA INTERNET

|
L Total de

Homem senadores Mulher

Nota
mécial” ‘ ‘ ‘

POR ESTADO
Nota média obtida pelos parlamentares de cada Estado

SENADORES DE RORAIMA
SAO 0S MAIS INFLUENTES
NA INTERNET
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MEDIALOGUE

0 RAIO-X DOS SENADORES

POR IDADE
Nota média obtida por faixa etaria

4,4 | ;
SENADORES MAIS
NOVOS TEM MENOS
PRESENCA NA INTERNET

41a 51a 61a Mais de E NAS REDES SOCIAIS
40 anos 50 anos 60 anos 70 anos 70 anos

AS BANCADAS

POR PARTIDO NAS BANCADAS COM TRES OU MAIS SENADORES DO PT E DO
Nota média obtida pelos partidos* PSDBNO
SENADO SAO
AS MAIS
INFLUENTES
NAS REDES
SOCIAIS
I I I I I I I 4'1
PSDB PMDB PP

* As bancadas seguintes tém menos de trés senadores e ndo constam desse ranking: PSC, PRB, PC do B, PPS, PV, REDE e PTC.

Nota média dos senadores que votaram
contra e a favor do impeachment

Nota média dos senadores em primeiro
mandato comparada com a dos veteranos

9,1 4,8

53 5 50

Novatos Veteranos

Contra

SENADORES CONTRA E A FAVOR DO
IMPEACHMENT TEM INFLUENCIA
SIMILAR NA INTERNET

VETERANOS E NOVATOS TEM
INFLUENCIA SIMILAR
NA INTERNET
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ISENADORES POR REDE SOCIAL

A Pesquisa Medialogue Politico Digital indica os parlamentares que se destacaram nas principais
redes sociais analisadas por nota de influéncia. Estdo listados os trés principais senadores em cada
rede. Nos casos em que houve empate, todos os parlamentares empatados foram listados.

MAIS INFLUENTES NO TWITTER
Senador Partido Estado Nota média
Ronaldo Caiado DEM GO 10,0
Katia Abreu PMDB TO 9,5
Roberto Requidao PMDB PR 9,5
Romero Juca PMDB RR 9,5
Média geral* 6,3

MAIS INFLUENTES NO FACEBOOK
Senador Partido Estado Nota média
Simone Tebet PMDB MS 9,0
Alvaro Dias PV PR 7,8
José Medeiros PSD MT 78
Média geral* 4,5

MAIS INFLUENTES NO YOUTUBE
Senador Partido Estado Nota Média
Magno Malta PR ES 8,0
Aécio Neves PSDB MG 7.5
Antonio Anastasia PSDB MG 75
Aloysio N. Ferreira PSDB SP 75
Média geral* 4,2

MAIS INFLUENTES NO INSTAGRAM

Senador Partido Estado Nota média
Romero Juca PMDB RR 9,5
Ronaldo Caiado DEM GO 9,5
Eduardo Braga PMDB AM 9,0

Gladson Cameli PP AC 9,0
Média geral* 4]

*Considerando todos os senadores analisados
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OS RANKINGS POR BANCADA NO SENADO

Entre os partidos com mais de trés senadores

As bancadas seguintes tém menos de trés senadores
e nao constam desse ranking: PC do B, PHS, PPS, PRB,
PROS, PSC, PTN e PV

BANCADA DO PSD E A QUE
MAIS RESPONDEU A MENSAGENS
ENVIADAS AO FACEBOOK

RESPONDEM COMENTARIOS
Indica (em %) a quantidade de senadores das
bancadas que comentaram em postagens de
suas paginas no Facebook.

Bancada
PSD

PDT

PT
PSDB
PP
PSB
PMDB

PR

DEM

PTB

CERCA DE 17% DOS SENADORES
RESPONDEM MENSAGENS ENVIADAS
A SUA PAGINA NO FACEBOOK
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RESPONDEM MENSAGEM

Indica (em %) a quantidade de senadores das
bancadas que responderam a mensagem
enviada a suas pdaginas no Facebook.

Bancada

—psp [ 50 N
poT [ 33 N
PT [ 30 IS
PR [ 25 N
pvDE  [ic I
PS8 (o I
oM
PP
S
PTE

0S MAIS ACESSIVEIS

Indica (em %) a quantidade de senadores das
bancadas que estdo presentes na web nas
trés principais plataformas analisadas: Site,
Facebook e Twitter.

Bancada

PoT 00
psB 00
PsbB o
PT ool
PR 7S
PSD 75
PMDB [ 74
PTB a7 I
PP ST
DEM TS0 I

QUASE 80% DE TODOS OS SENADORES
ESTAO PRESENTES NA INTERNET COM
SITE NO AR, FACEBOOK E TWITTER

www.medialogue.com.br



0S RANKINGS POR BANCADA NO SENADO

Entre os partidos com mais de trés senadores

FACEBOOK TWITTER
Indica (em %) a quantidade de senadores das Indica (em %) a quantidade de senadores das
bancadas que mantém uma pagina no bancadas que mantém um perfil no Twitter
Facebook em funcionamento. em funcionamento.
Bancada Bancada
DEM [ 00 pOT 00
pOT | 100 PMDB [ 100
PMDB [T00 PR - 100
PR [ 100 psB oo
PsB [ 100 PSD [ 00
PsD [ 00 PSDB [ 100
PSDB [ 100 PT - 100
PT [ 00 PTB [ 000
PTB [ 100 DEM [ s
PP [ el PP [ s7
INSTAGRAM YOUTUBE
Indica (em %) a quantidade de senadores das Indica (em %) a quantidade de senadores das
bancadas que mantém um perfil no Instagram bancadas que mantém um perfil no YouTube
em funcionamento. em funcionamento.
Bancada Bancada
PTB 100 PR - 100
psg L el psD  L00
pEM 7S psDB 00
PR s PT - 100
pso L s pTB 100
SEE T pMpB e M
T o pse L ec
poT [ er N pEv 7S
PSDB [ e PP T
PMDB [ 63 poT a7
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# METODOLOGIA: COMO FOI FEITA A PESQUISA

COLETA DE DADOS

A coleta de informacdes para a Pesquisa Medialogue
Politico Digital 2016 foi realizada entre abril e agosto de
2016. A lista inicial de senadores e deputados federais
pesquisados inclui os que estavam em exercicio sequndo o
site do Senado e da Camara dos Deputados no dia 26 de
abril. Devido as mudancas na Camara e no Senado apds o
inicio do processo de impeachment a lista foi atualizada no
dia 28 de maio.

A coleta de dados cadastrais e a pesquisa na web e redes
sociais dos parlamentares ocorreu de 1de junho e 6 de julho
de 2016.

Os dados referentes a atividade no Facebook, Twitter,
Instagram e YouTube correspondem ao periodo de 1de
fevereiro a 30 de julho de 2016 e foram coletados entre os
dias 20 e 25 de agosto.

IDENTIFICACAO DE SITES E REDES SOCIAIS OFICIAIS
O ponto de partida da pesquisa foram os sites oficiais dos
senadores e deputados. Nos casos em que um site oficial
nao foi encontrado ou estava fora do ar a equipe contatou a
assessoria do parlamentar em Brasilia para confirmar a
informacao.

O ponto de partida para a pesquisa de perfis em redes
sociais foram aquelas listadas nos sites oficiais. Nos casos
em que as quatro redes analisadas ndo estavam disponiveis
foi realizada uma busca no Google para identificar canais
gue ndo estavam listados nos sites. O objetivo foi identificar
e analisar as redes sociais que efetivamente estavam em
uso pelos parlamentares.

Foram excluidos da andlise sites, perfis e paginas que, no
momento da coleta de informacdes entre 20 e 25 de agosto,
estavam

1) Fora do ar ou inacessiveis

2) Blogueados ou em modo “privado”, impedindo o acesso
de quem nao fosse sequidor

3) P4ginas do Facebook com menos de 100 fas

No caso de parlamentares que possuem mais de um perfil
em determinada rede social foi selecionada aguela que
tinha as atualiza¢cdes mais recentes, e quando esse critério
ndo foi suficiente foi selecionada a que tinha a maior base
de audiéncia.

No caso de parlamentares que possuem um perfil e uma
pagina no Facebook, foi analisada a pagina. No caso dos
parlamentares que possuem apenas um perfil no Facebook
foi estabelecida uma nota média aplicada a todos. Isso
porque ndo é possivel coletar informacdes de performance
de perfis no Facebook.

A ESCALA DE INFLUENCIA

A Pesquisa Medialogue Politico Digital avalia cinco blocos de
informacdo para calcular a nota de influéncia de cada
parlamentar, apresentada em uma escala de O a 10.
Consulte a sequir os critérios analisados em cada bloco:

1) Website

1a) Site no ar, acessivel e em funcionamento

1b) Site possui link em funcionamento para as sequintes
redes sociais: Facebook, Twitter, Instagram e YouTube
1¢) Site possui link ou informacdo que permite acesso as
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sequintes redes sociais ou canais de comunicacdo: Flickr,
Snapchat, Periscope e WhatsApp

1d) Site possui link ou informagao que permite acesso a
outras redes sociais ou canais de comunicacao

2) Facebook

2 a) Relacdo do numero de fds com a base de eleitores do
estado do parlamentar

2 b) Nivel de engajamento da pdgina do parlamentar no
Facebook. O indicador mede o nivel de interacdo na pagina
em comparagao com o base total de fas e avalia se o
conteldo publicado gera resposta da audiéncia

2 ¢) Resposta de mensagem enviada a pdgina. Foi enviada
uma mensagem padrdo para a pagina de cada parlamentar.
Respostas enviadas até 60 dias depois do contato inicial
foram consideradas como validas. Paginas que ndo permitem
0 envio de mensagens privadas receberam nota O (zero).

2 d) Resposta a comentdrios em posts da pdgina. Foram
avaliados os 10 posts mais recentes que continham
comentarios de fas.

3) Twitter

3 a) Relacdo do ndimero de seguidores com a base de
eleitores do estado do parlamentar

3 b) Nivel de engajamento do perfil do parlamentar no
Twitter. O indicador mede o nivel de interacdo no perfil em
comparacdo com o base total de sequidores e avalia se o
conteddo publicado gera resposta da audiéncia

4) Instagram

4 a) Relacdo do nimero de seguidores com a base de
eleitores do estado do parlamentar

4 b) Nivel de engajamento do perfil do parlamentar no
Instagram. O indicador mede o nivel de interacdo no perfil em
comparacdo com o base total de sequidores e avalia se o
contelido publicado gera resposta da audiéncia

5) YouTube

5 a) Relagdo do numero de visualiza¢des totais do perfil ou
canal com a base de eleitores do estado do parlamentar

5 b) Nivel de engajamento do perfil ou canal do parlamentar
no YouTube. O indicador mede o nivel de visualizacdes de
videos em comparagdo com o nimero total de visualizacBes
do perfil ou canal e avalia se o conteddo publicado gera
resposta da audiéncia

Obs.: 0 nimero de inscritos em cada canal ndo foi utilizado
como parametro de andlise porque uma parcela significativa
dos canais ndo permite que essa informagdo seja acessada

Nota de influéncia

A nota final de influéncia é resultado da soma da nota dos
cinco blocos de informacdo analisados. As notas do Facebook
e Twitter receberam peso 1,2 na nota final, e os outros blocos
receberam peso 1. O resultado final resultou na classificacdo
dos parlamentares em trés grupos:

1) Influentes: com notade10a 6
2) Presentes: comnotade5a 3
3) Ausentes: com botade2a 0

Pelos critérios da pesquisa, considera-se influente o
parlamentar que esta presente de forma abrangente na
internet e redes sociais, que conta com uma audiéncia
relevante em comparagdo a sua base de eleitores, possui um
nivel de interacdo acima da média em seus canais sociais, e
responde quando é acionado na internet pelos eleitores.

www.medialogue.com.br
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FALE COM A GENTE

contato@medialogue.com.br

(O (11) 98361-4100

f /medialogue

¥ /medialoguebr

in /medialogue
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